ICINN

~
Meio: Imprensa Pag: 52

I VIiwvit P 9
Pais: Portugal Cores: Cor
Period.: Semanal Area: 18,00 x 27,00 cm?

ID: 75742076 05-07-2018 Ambito: Interesse Geral Corte: 1de 5

RADORES
RA T0DOS
08 PREGOS

Barack Obama vem ao Porto e cobra
centenas de milhares de euros
por uma palestra. Em Portugal,

0 mercado € pequeno e informal,
mas o segmento dos oradores
motivacionais ja gera negocio

@] CLARA TEIXEIRA*
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Tudo comecou hd cerca de um ano.
Adrian Bridge, CEO da Fladgate Part-
nership, grupo que se dedica exclu-
sivamente a producio e a comercia-
lizagdo de vinho do Porto, almogava
com Nuno Botelho, dono da empresa
Esséncia do Vinho mas também pre-
sidente da Associacdo Comercial do
Porto (ACP). Ambos estavam preocu-
pados com o impacto das alteracoes
climdticas na vinha. Adrian confessou
que estava a pensar em realizar uma
conferéncia sobre o assunto. Nuno
Botelho respondeu que, por coinci-
déncia, a ACP também. Porque nio
unirem esforcos?

Ao ser contactada, a Camara do Por-
to (CMP) aderiu de imediato, as con-
versas sucederam-se e o conceito foi
evoluindo para a procura de solugdes
para o desafio que se coloca ao setor
do vinho. Quando chegou a altura de
encontrar um “cabeca de cartaz” de
impacto mundial, o nome de Barack
Obama surgiu como “um sonho nio
possivel”. Contudo, ninguém desistiu
a primeira. Nao sem antes desbloquea-
rem contactos. O “cartdo de apresen-
tacdo” de Adrian Bridge, membro da
norte-americana Advanced Leadership
Foundation, uma associacio que pro-
move iniciativas de lideranca, ajudou.
Foi esta que acabou por estabelecer
a ponte com a fundacdo do proéprio
ex-Presidente dos Estados Unidos
da América. O seu lider, Juan Verde,
também vai participar na conferéncia
de sexta-feira, 6, no Porto.

O facto de haver alguém a liderar
uma discussdo deste tipo terd agra-
dado a Obama. Porém, estar ligado a
uma marca de vinho, ou a uma regiao
em particular, nem tanto. Houve ce-
déncia: para que Obama viesse, alte-
rou-se o foco da conferéncia para a
procura de solucdes a médio e a longo
prazo para as alteracdes climdticas. E,
em marco do préximo ano, a mesma
estrutura fard uma para o setor do
vinho, com continuidade bianual.

J4 quanto aos honordrios do ex-
-Presidente, ai ndo houve margem
para discussdo. Era o indicado, ou nio
era. Ninguém confirma o montante
do meio milhdo de euros que circula,
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Um velejador, um
comediante, uma
radialista e um
alpinista relatam
COMo as suas
experiéncias

de vida servem
de inspiracao
para os outros

apenas que “o valor cobrado € justo e
que o retorno serd muito superior”.
Fladgate, ACP e CMP estdo apostadas
em liderar a discussio para a industria
do vinho a partir do Porto e assim
procurar um efeito tipo Davos. “Quem
é que conhecia Davos antes do Férum
Economico?”, questionam.

Num mundo dvido de conheci-
mento, o circuito em que se mo-
vimentam os oradores de renome,
como Barack Obama, o casal Clinton
e alguns gurus da economia, é um
negdcio. Uma palestra de 50 minutos
de um politico, um economista ou
um investigador reputado pode valer
200, 300 ou 400 milhares de euros
de honordrios, mais jato particular,
alojamento em hotel de cinco estrelas
e corpo de segurancas, caso o convite
tenha partido de outra cidade ou pais.

O mercado ¢ dominado por empre-
sas inglesas e norte-americanas, que
fazem a representacdo e o agenciamen-
to de oradores. Neste campeonato dos

RICARDO DINIZ

NAVEGADOR SOLITARIO

Comegou por contar nas escolas
dos filhos as suas aventuras
solitarias no mar até que um dia
o empreendedor Tiago Forjaz
o convidou a “partir a loiga”,
numa iniciativa da Star Tracker,
uma rede social de portugueses
espalhados pelo mundo. E correu
tdo bem que demorou duas horas
a sair do local. Todos queriam
saber mais sobre a mensagem
“de inspiragao e de superagao”
gue ele acabara de transmitir. A
partir dai, entre viagens, entrou a
sério no circuito das conferéncias,
fazendo uso das suas experiéncias
de desenvolvimento pessoal. Ja
fez a rota maritima Lisboa-Dakar,
e rumou a Salvador da Bahia para
homenagear a Selegdo no Mundial
de Futebol de 2014. Sempre sé.
“N&o sou um tedrico. Sei do que
falo”, disse a VISAO.

“grandes”, hd pelo menos trés nomes
lusos em destaque. Na sua pdgina de
internet, a Thinking Heads, com re-
presentacdes em Miami e em Madrid,
promove os politicos portugueses
Durao Barroso e Paulo Portas, empa-
relhados com Al Gore, Felipe Gonzilez,
Richard Branson (fundador da Virgin) e
Steve Wozniak (cofundador da Apple).
Os antigos primeiro-ministro e vice-
-primeiro-ministro de Portugal serdo
os oradores lusos mais requisitados, a
par de outro portugués que fez carrei-
ra nos EUA: o neurocientista Antonio
Damdsio. Os honordrios ndo sio pu-
blicos, rondardo algumas dezenas de
milhares de euros, mas a VISAO sabe
que Damadsio jd aceitou participar em
conferéncias a titulo gratuito ou quase.
Depende do prestigio, e também da
finalidade, da entidade que o convi-
da. Igualmente Paulo Portas e Durdo
Barroso terdo o cuidado de selecionar
os convites que recebem, cobrando a
medida do bolso do anfitrido.

NETET—

PEDRO TOCHAS

COMEDIANTE

De partida para os Estados Unidos
da América, onde vai passar 0s
proximos dois meses, a pretexto
de participar numa grande
convencgdo de oradores, este quase
engenheiro quimico, por formacao,
e artista de rua, por paixao, leva
muito a sério a atividade de orador.
“Fago formagao na drea. Ndo me
limito a usar uns chavoes tirados
dos livros”, atira. Afinal, por que
razdo uma gargalhada é assim tao
importante nas grandes e sisudas
empresas que o contratam? Pedro
Tochas adapta a mensagem que
as empresas querem passar de
uma forma divertida, utilizando-a
para motivar os trabalhadores
e para ajuda-los a desenvolver
capacidades de liderangca e a
ultrapassar dificuldades. Sempre
a pensar no bem-estar de quem
0 ouve.

Outra grande agéncia sediada em
Londres, a Speakers Corner, repre-
senta igualmente o antigo presidente
da Comissio Europeia e exibe no “ca-
tdlogo” nomes como o do ex-gover-
nador de Hong Kong Chris Patten, os
economistas Joseph Stiglitz e Nouriel
Roubini, e o ex-Presidente soviético
Mikhail Gorbachev. Além da politica e
da economia, “vende” especialistas em
dreas como desporto, gastronomia,
aventura, artes e cultura. Representa
6 500 conferencistas, entre oradores
principais, motivacionais e até co-
mediantes. Na pdgina da internet, a
agéncia promete “a pessoa certa para
o seu evento, audiéncia e orcamento”.

PASSAR A PALAVRA

Em Portugal, esta atividade podia ter
como lema “vi, ouvi, gostei e reco-
mendei”. Um mercado sem dimensio
para atrair com regularidade grandes
oradores, e onde o dinheiro escasseia,
ndo ajuda ao negdcio do agenciamento.
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CARLA ROCHA

RADIALISTA

Os seus dias comegam as 4h30,
com a preparagao e apresentagao
do programa da manha na Radio
Renascenga, mas ndo tém hora para
terminar. Dona de uma academia
de formagdo em comunicagao,
Carla Rocha faz treino individual e
de grupos, e da palestras nas areas
“motivacional e de desenvolvimento
pessoal”. Coordena o programa
Atletas Speakers, do Comité
Olimpico de Portugal, e treina
atletas para falarem em publico.
Quando é contratada por empresas,
tenta “sensibilizar as equipas para
a forma como comunicam e para
0 gue comunicam, tornando-as
melhores comunicadoras”. Pedem-
-Llhe conselhos sobre o modo de
cativar audiéncias mas também
“coisas tao simples como onde
p6r as maos quando se falaem
publico”, diz.

Para convidar um “cabeca de cartaz”, é
preciso ter bolsos fundos e apelar a ge-
nerosidade dos patrocinadores. Hd que
pagar os honordrios do conferencista e
também a comissao do intermedidrio.

No entanto nem sempre € assim.
Hoje, com a facilidade de encontrar
tudo através da internet, quem contrata
pode ndo precisar de mediadores, es-
pecialmente dentro de portas. Quando
uma empresa (geralmente os depar-
tamentos de marketing e de recursos
humanos), universidade, cAmara de
comeércio, associagio ou fundacio pro-
move uma iniciativa com um orador
nacional, pode optar por convidd-lo
diretamente. Costuma-se dizer que
“aparecer € poder” e, em dreas como a
politica e a economia, a grande maioria
dos oradores nacionais dd conferéncias
gratuitamente, acabando por “secar” o
negocio das agéncias.

Apesar da exiguidade do merca-
do, hd quem faca da atividade um
negocio, com os chamados oradores
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JOAO GARCIA

ALPINISTA

Usa a vida como fio condutor
nas suas palestras, contando os
trambolhdes que deu e a forma

COMo a seguir se reergueul.

Aconselhado por um amigo,

comegou a aceitar os convites
das empresas e a fazer disso
uma atividade remunerada,
mas é na ida as escolas que
retira os ensinamentos para as
conferéncias. “Os mitdos nao
tém filtros e perguntam-me
muitas coisas. Em contrapartida,
aprendem nogdes de geografia, de
fisica e de fisiologia da altitude.”
Quando as empresas Lhe pedem
que passe uma mensagem, Jodo
Garcia recusa-se a ser “a voz do
patrdo”. “Nunca forgo nada.

A minha fung&o é motivar e
inspirar, ndo ameagar.” Por falta de
tempo, é forgado a recusar um em

cada dois convites que recebe.

08 MAIS BEM PAGOS

Segundo o site financeiro The Street.com,
oito dos dez oradores mais bem pagos do
mundo, em 2017, eram norte-americanos

1 BARACK OBAMA $400 MIL

2 BEN BERNANKE $200 MIL A $400 MIL

3 ARNOLD SCHWARZENEGGER = $250 MIL

4 ALAN GREENSPAN $250 MIL
5 BILLEHILLARY CLINTON $200 A $250 MIL
6 TONYBLAIR $200 MIL
7 DAVID CAMERON $155 MIL
8 GEORGE W. BUSH $150 A $200 MIL
9 CONDOLEEZZARIZE $150 MIL
10 ALGORE $100MIL
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motivacionais (ver perfis). Além da
Izi Speakers Bureau, jd com 12 anos
de existéncia (representa Anténio
Camara, (ex-YDreams), Jodo Capela
(drbitro) e Ricardo Monteiro (gestor),
entre outros, hd representantes de
agéncias estrangeiras e um ou outro
“comissionista” a atuarem de forma
independente. Devido as suas ligacoes
internacionais, esta agéncia oferece
mais de 15 mil oradores, em dreas
como economia comportamental,
Inteligéncia Artificial, inovacio e ins-
piracdo. Os honordrios podem variar
entre 2 500 euros e 250 mil euros,
quando se trata de “nomes interna-
cionais muito medidticos”.

Domingos Sarafana, representante
da espanhola BCC, com uma carteira
de cerca de meio milhar de oradores
(80 dos quais exclusivos) admite que
a dimensio do mercado nio € a ideal
para que o negocio prospere, mas
acredita que hd espaco para crescer.
No catdlogo, tem o velejador Ricardo
Diniz, Luis Figo e José Rodrigues dos
Santos. Com alguma frequéncia, re-
cebe pedidos de oradores para inicia-
tivas com mil pessoas, subordinadas
a temas como lideranca, motivacio,
tecnologia, desporto, redes sociais,
etc. “Além do agenciamento, prepa-
ramos o orador para as conferéncias
e fazemos a gestdo das redes sociais.
O nosso apport é tornar tudo mais
profissional”, explica.

As agéncias ajudam os oradores a
abrirem portas no mundo das em-
presas, a prepararem palestras mais
apelativas, com boas apresentacées
visuais que passem bem no “filtro” da
internet. Tratam de todos os porme-
nores associados ao evento onde vdo
participar. “E a diferenca entre levar o
proprio carro e chegar de limusina”,
exemplifica Carla Rocha, radialista e
oradora motivacional — mas também
ficam com uma parte dos honordrios.
Por isso, quando um orador tem suces-
S0, 0 “passa-a-palavra” entre clientes
torna-se decisivo para continuar a
ter trabalho. Os mais conhecidos sdo
chamados para motivar equipas, por
exemplo, com objetivos de vendas,
ensinando os seus elementos a lidar
com a pressdo e a potenciar o talento.
Dai o sucesso, cada vez maior, de ora-
dores motivacionais oriundos da drea
do desporto. E, por enquanto, o seg-
mento de mercado que mais dinheiro
movimenta e que pode ser considerado
um Ing(jCiO. 1 csteixeira@visao.pt
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